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Anpfiff zum WM-Bonus-Special in flinf Kempineki Horel
Kempinski Hotels in Deutschland

Hotel Taschenbergpalais
Kempinski

15. April 2010: Daumendriicken fir die deutsche Nationalmannschaft bei der WM

gilt bereits ab jetzt! Ab sofort starten flinf Kempinski Hotels in Deutschland mit einem —
WM-Bonus-Special und ,.treffsicheren* Sommer-Preisen in die bevorstehende WM- o
Saison: Je weiter die Deutsche EIf bei der FuRRball-WM in Sidafrika kommt, umso !ﬁ%

mehr kostenlose Zusatzleistungen kénnen Gdste dann im Sommer geniefRen.

Schloss Reinhartshansen
Kempinski
TVILLE TRAMKFURY

Wer bis spétestens zum WM-Beginn am 11. Juni 2010 eine oder mehrere
Ubernachtungen in einem der finf teilnehmenden Kempinski Hotels fiir die Monate
Juli und August bucht, darf sich nicht nur Gber besonders giinstige Preise freuen:
Abhéangig vom Erfolg der deutschen Nationalmannschaft wéhrend der WM gibt es

noch zahlreiche kostenlose Bonus-Leistungen dazu.

So ist ab Erreichen des Achtelfinales das Frihstiick im Preis inbegriffen. Es folgen
VIP-Treatments mit Erreichen des Viertelfinales, zwei Zimmer-Upgrades bei
Halbfinale und Finale sowie eine Flasche Champagner bei Gewinn der WM.
Insgesamt kdnnen auf diese Weise maximal fiinf kostenlose Zusatzleistungen pro

gebuchtem Zimmer erzielt werden.

Im Rahmen dieser WM-Bonus-Aktion kostet das Doppelzimmer im Kempinski Hotel
Bristol in Berlin und im Kempinski Hotel Gravenbruch in Frankfurt 120 Euro, im
Hotel Atlantic Kempinski in Hamburg, im Schloss Reinhartshausen Kempinski im

Rheingau und im Hotel Taschenbergpalais Kempinski in Dresden 150 Euro.



Die Preise sind gultig fur Aufenthalte zwischen dem 1 Juli und 31. August 2010 und
kénnen nur telefonisch in den genannten Héausern ab sofort bis spatestens 11. Juni
2010 gebucht werden.

Anmerkungen des Verfassers:

Die Marke Kempinski wird weltweit von einer wachsenden Kollektion an
charakteristischen Hotels reprasentiert. Europas alteste Luxushotelgruppe Kempinski
hat sich ihren Ruf aufgrund der Uberzeugung erworben, dass Exklusivitat und
Individualitat die Grundlage fiir wahren Luxus darstellen. Zudem erweitern neue
Hotels und Resorts in Europa, dem Nahen Osten, in Afrika und Asien stdndig das
Portfolio. Wahrend diese Wachstumsphase die Starke und den Erfolg der Marke
Kempinski reflektiert, wird die Kollektion limitiert bleiben, um Exklusivitat und

Individualitdt zu wahren.

www.kempinski.com ¢ www.gha.com
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